MEDIADATA Targetgroup perfect!

The premium travelmagazine
since 1986

Empty Seats? We have the

customers! 99% of our readers
make a journey!

"t Ticket-Birse: iber 700 proisknatier im ale Welt
Asien-Airlines im Vergleich - Wer sind die Besten?
+ Hotelportale: Wo Sie gut & giinstig Ihr Zimmer buchen

3x rloub ru gewinnent

+ EXTRA: Heftim Heft 3 GUT ZU WISSEN
ASIEN-SPECIAL  umptets s rion = ¢ i
-SPECIAL S g WEB: + fliegen-sparen.de

Trondik yanmar el e E + discountflieger.de + airlinetest.com
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Glever reisen!

v osOnlines

Tests, background stories, services (e.g. price

=
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comparisons), addresses and concrete

The magazine Clever reisen/fliegen & sparen is well known as information about the destinations, provided by o=
one of the leading multithematic travel magazines with notable travel journalists in a trendy layout. WISS
high utility and service-value since 1986. The content has Well-known tourism operators, tourist offices and mm
always been dictated by the demands of the readership: airlines select "Clever reisen!" as an advertising
Therefore the main emphasis is put on air trips. Further more medium for promising contacts. The public, the

the topics are cruises, and travelling by railway, bus and car. media and the entire travel industry look upon m
Every issue offers the reader more than 100 pages with tips, "Clever reisen!" as a reliable source, providing MNEY
tricks, hints and current news about travelling worldwide. objective tests and up-to-date information. m

TIORETGUIDE ARLINES

\Lﬁ‘- »
TEST. Nordamerika-Airlines
Wer sind die Besten?

Nordamerikanische Bilig- & Linienflieger im Hartetest: Ob Punktlichkeit,
Service, Komfort oder Sicherheit - Clever reisent prift die Qualitat.

—_—

Aufd

DAS HEFT IMHEFT  ,,

‘GroBer Guide mit
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Glever reisen!

NN - readers like to fly:

99% go on a journey at least once a year!

[T 12N - readers are big spenders:
The annual travel costs average out at 3.350 Euro per person!
For comparison only: 845 Euro for a two-week stay on a
journey abroad according to F.U.R. e.V./Reiseanalyse RA 2011

X2 - readers attach importance to highest quality:

Every 2. reader prefers a hotel of the upper middle-sized class
and higher!

[T - readers are very well informed:

Every reader takes the travel magazine on average 4,6 times
in his hands. Every issue is read by three persons.

Reader-Loyalty

A ces 8- readers like to travel:

Throughout the year our readers travel 39 days.
For comparison: 12,8 days travel time (F.U.R. e.V./RA 2011)
Over 52% of the readers are ,Best Ager”

TN - readers plan their trips precisely:
Over 85% of the Clever reisen! - readers plan their trips
precisely on their own using the magazine as an advisor
and a decision-making aid.

e 8 THE PREMIUM MAGAZINE SINCE 1986

practically no coverage waste - optimal cost/performance
ratio - high reader loyality - forms the readers' opinions to
the buy ing decision - releases pulses at the market - test
and tourism expertise - readership with high income
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Glever reisen!

MDestinations (multiple choice)*

o a i 0
Travelling and booking data* BPage exposure The Mediterranean >4,0%
. . " N Southeast Asia 48,5%
in one issue “Clever reisen!” the readers read: X
North Africa 10,2%
HGender every or almost every page 80,5% .
o Southern Africa 29,0%
male 60% about three quarters of the pages 16,8% )
The Indian Ocean 25,4%
female 40% X
Australia & 37,1%
HCopy exposures New Zealand
HAge Take the magazine and have a look . o
. . . The South Pacific 16,2%
Average age: 48,5 years at it average 4,6 times USA & 39 50
54,9 % are 20 - 49 years old 1 time 1,8% Canad 270
52 % are "best ager" (40-59 years old) 2-3 times 36,3% anada X
. Central America 18,2%
4-5 times 38,6% . o
MProfessions 6 times and more 33,2% The Caribbean 31,6%
2% .
South America 28,5%

Self-employed, freelancer  25,5%

0
Executives, senior officials 21,0% Holiday planning Germany 41,3%

Appointees, officials 33,0% BQuality of the chosen accomodations
Penisioners 20,5% BFrequency and duration (at least 6 days) y S
one journey 21,7% Every other reader of Flever relsen. prefers
ETravel budget two journeys 41.5% ht?tels of the upper middle-sized class
annual average budget three and more journeys 36.4% M|ddle—5|.zed cIa.ss hotels 24,4%
per person 3.350 € Upper middle-sized class 52,6%
NCity trips Luxury hotels 18,1%
upto 999 € 3,2% short trips -with a duration less than 6 days Others 4%
0,
123? i Ig ;(S)gg : ;(2)3(2 plan 79% of our readers lSourcgs of information/decision*
2001 € t0 2500 € 26,1% ECompanions Clever reisen! , 85.6%
more than 2501 € 37,4% 82% of our readers travel twosome Tips of re!atlons and friends  254%
Travel guides 38,7%
MOrganisation (multiple answers possible) ;I'r:fwel b?chlgrets | g;ng
individual with help of a travel agency 47,7% I:tz:rlat/fr:in)é ravelagency 68’7‘%(:
mAIR/regualar readers only booking flights 35,2% Tourist associations 32’2%
Readers per copy 35 travel operator 47,7% : ) ’
Regular Readers 94,5% internet/ online 49,3% *multiple answers possible

*Abstract of the regular reader analysis 10/10
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Publishing House and advertising department:

Markt Control Multimedia Verlag GmbH & Co.KG, Am Biischchen 2 A,

D-47179 Duisburg, Postfach 180 260, D-47172 Duisburg,

Phone +49 (0)2 03 / 55 42 48, Fax: 54 79 70, e-mail: anzeigen@fliegen-sparen.de

Subscription price: € 20,40 per annum-delivered free
Price per copy: € 5,50 including VAT

Circulation: tested by the IVW (German Audit Bureau of Circulations)
Distribution: Magazine trading, railwaystation bookseller, subscriptions,
and self distribution

Frequency: 4 times per annum since 1986

Publication dates: every January, April, July and and October
(specific dates: see editorial calendar)

Copy deadline: 10th of the previous month

Terms of payment: invoice payable net upon receipt; for advance payment 2%
cash discount

Bank data: Deutsche Bank Duisburg; account No 28 99 169 00; bank code: 350
700 24; IBAN: DE18 3507 0024 0289 9169 00; BIC: DEUTDEDB350

Copy size: 210 x 297 mm (width and height)
Type area: 190 x 270 mm (in 3 columns 58 mm each, in 4: 44 mm each)
Print process: web offset (content); sheet-fed offset (cover)

Printing material: PDF with colour-obliging digitalproofs.
1.3 Acrobat-4-compatible, CMYK.

Data formats: PDF for high quality print (without trim marks, with bleed:
copy size plus 3 mm), 300 dpi.

Magazinedata

Colour advertising: according to the Euro Scale; special colours require
agreement.

Surcharges: discountable and agency commission

Bleed: € 250,-
Gutter bleed: free of extra charge
Cover: € 900,-

Binding positioning regulations: € 500,- (at least 1/3 page)

Discounts: in case of purchase within one year
Series Discount or  Quantity discount rate
2times- 5% 2 pages-10%
3times-7,5% 3 pages-15%
4times-10% 4 pages-20%

Inserts: € 80,- per thousand up to 20g
Split edition possible — subscription circulation -

Price and circulation on inquiry
EX0LUS IV HOTELS & WELLNESS-OASEN

171CHOTEL
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SPECIAL ADVERTISING FORMS:

Here applies - everything that

is imaginable is possible.

We would like to advise you in all technically
and conceptual special

requests. Additionally we offer promotions and
cooperations in terms of advertorials

or special guides.You may book well-priced
packages for print and online. Just ask us!
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Pricelist No. 13 - valid from 1.Januar 2013

Advertising Rates Rates
formats within type area b/w 4 colurs
width height Ad Ad
mm mm € €
11 190 270 2.000,- 3.200,-
3/4 uprlght 141 270 1.700,- 2.900,-
oblong 190 200
2/3 upright 121 270 1.600,- 2.800,-
oblong 190 180
1/2 extra 121 200
upright 90 270 1.200,- 2.400,-
oblong 190 132
1/3 hoch 58 270
quer 190 % 895,- 1.995,-
1/4 extra 58 200
upright 90 132 505.- 1.395.-
oblong 190 63 ! e
column 44 270

All rates in € plus added tax.

The Law of the Federal Republic of Germany regarding ads and inserts in newspapers and magazines
applies as well as the additional terms and conditions of the publisher.




Glever reisen!

Advertising formates

all particulars in mm width x heigth

type area/bleed format

190 x 270 141x270 190 x 200 190 x 180 121x270 90 x 270 190 x 132
210x297 150x 297 210x223 210x 198 132x297 98x297 210x 149
1/1 page 3/4 page upright ~ 3/4 pageoblong  2/3 page oblong  2/3 page upright 1/2 page upright  1/2 page oblong
121 x 200 58 x270 190 x 90 90x 132 44 x 270 190 x 63 58 x 200
135x218 70x297 210x 99 103 x 150 55x297 210x 81 73x218
1/2 page extra 1/3 page upright  1/3 page oblong  1/4 page upright 1/4 page 1-column  1/4 page oblong 1/4 page extra
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www.fliegen-sparen.de

The Travel-Magazine-Portal
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The clever click for travelling since 1999!

Website-features:
2 breaking news of the travel industry, updated regularly

< the main topics are chosen in co-operation with Clever reisen!

2 competent knowledge in the Tourtipps (touring tips), Test &
Rat (tests and advices), Reiserecht (traveller’s rights)

< searching in the database and interactive modules

O

regularly published fliegen & sparen newsletter

2 awarded and recommended several times by internet
providers like yahoo.de and technical journals like Com!

The target group:

independent travellers, package tours travellers, frequent flyers and
business travellers

Media facts:

you may ask for the latest page impressions as well as the number of
current receivers of the newsletter via e-mail.

Possibilities of advertising:
homepage, in special categories, site sponsors, newsletter

Quotes of German magazines:

fly, save money, catch on:very good” (com! online)

,appearance functional, hints profitable” (online today)

“exceptionally recommendable” (www.lycos.de)

,one of the most popular websites in the category travel magazines online” (www.yahoo.de)
,This website is one of the 6.000 most important internet adresses every year!”
(www.web-adressbuch.de)




The Flight-Portal for “Low Coster”

website-features:

High class content and utility

2 online price comparison for the most popular low cost airlines
comprehensive & extensive search engine for low cost airlines
short profile of most of the low cost airlines worldwide

news portal and forum for passengers

breaking news about low cost airlines around the world

OO0

tests and hints about low cost airlines and traveller’s rights

Target group:

price-conscious independent travellers and business travellers

Possibilities of advertising:
homepage, in special categories, site sponsors, newsletter

i Pramis KL Lnderurgen bomm
e ageiin 313301

Awarded! Testergebnis:

o www.discountflieger.de . gut )
R Guter Rat:,..one of the best webpages..” s
semEaw Hessischer Rundfunk:,.finally a clear search for low cost flights..”

TV 14:,..the hint for low coster in the internet..”

www.web-adressbuch.de:, This website is one of the 6.000 most important
internet adresses every year!”



www.airlinetest.com

Germanys No. 1: Airline Reviews by Travellers
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Website features:
High class content and utility

2 passengers evaluate airlines with marks

2 excellent, comprehensive search for airlines

< information about airpoorts and hints at airlines worldwide
2 news portal und forum for passengers

< tests and hints about low cost airlines and traveller’s rights

Target group:

independent travellers and business travellers

Possibilities of advertising:
homepage, in special categories, site sponsors, newsletter

(I ™

Recommendation by:

S This website is one of the 6.000 most important
internet adresses every year since 2006

www.web-adressbuch.de




Internet

Preisliste Nr. 5 — Giiltig ab 1.Januar 2010

Banners & Newsletter

www.fliegen-sparen.de
www.discountflieger.de
www.airlinetest.com

Rates for banner ads:
per 1000 impressions (Costs per thousand exposures)*
at least a total volume of 900 €

Name Banner size CPMs*

Skyscraper 120 x 600 pixel € 35,00
Layer Ad 300 x 250 pixel € 60,00
Fullsize banner 468 x 60 pixel € 17,50
Content Ad 300 x 250 pixel € 52,50

Special advertising forms like XXL-banners etc. available on request!

Discount (quantity discount rate)

Ad-impressionss Discount
50.000 10%
100.000 15%
150.000 20%
200.000 25%

Technical data: Banner ads
Positioning: A binding positioning regulation is avaiable for every single webpage in the upper
immediately visible area; for instance on the homepage or within the categories.

Rotation: Your banner ad appears randomly with banner ads of other customers on avaiable
pages for a certain period.

AdReport: ad impressions, ad clicks and ad click rates are available. Weekly reports are offered
as well.

Data formats / banner ads: You may book banner ads regardless of position and size as a GIF,
animated GIF, HTML or JPEG. The maximum filesize is 30 KB.
Data transfer via e-mail to redaktion@fliegen-sparen.de.

Booking and Data Deadline: 5 days before the date of placement

Newsletter-Advertising: The Newsletter is known by its readers as a medium of
high credibility and reliability. This is achieved by our own research on messages and facts, latest
information and concrete travel tips.The Newsletter is edited by the editing team of“Clever
reisen!”and is published regularly. (Normally: the Fliegen-sparen.de newsletter on Wednesday
and the others on Fridays.)

Rates for textual ads in the newsletter: CPM (costs per thousand exposures) 20.-- Euro
Ad size 2 to 7 lines + URL (per 65 characters) with product image 15.-- Euro surcharge.

The minimum placement is 4 issues. If you prebook for several weeks, this discount list applies:
For 8 and more issues 10%, for 16 and more 15%, for 32 and more 25%

Accounting mode for the newsletter:
Relevant is the number of listed readers of the newsletter on the particular day it is sent. The
first day of issuing an invoice is after two ads. Payable immediately without deduction.

Positioning: The positioning of ads happens as soon as possible upon receipt. The maximum
number of ads per issue is five. Within the newsletter the ad will be marked as advertisement.
Exclusion of competitors is impossible.

Booking and data deadline: 2 days before the date of placement. Ad texts (doc or txt files)
via email to an anzeigen@fliegen-sparen.de

Advertising management: Markt Control Multimedia Verlag GmbH & Co.KG
Phone: +49 (0)203-554248, Fax 0203-547970, eMail: anzeigen@fliegen-sparen.de
Adress: Am Biischchen 2 A, D-47179 Duisburg

The Law of the Federal Republic of Germany applies. The place of performance for all claims arising from the contract concluded between the customer and publisher is Duisburg.



Please excuse that the general terms and conditions are not translated, but only avaiable in German. The Law of the Federal Republic of Germany

applies. The place of performance for all dlaims arising from the contract conduded between the customer and publisher is Duisburg.

1."Anzeigenauftrag” im Sinne der Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung
eineroder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten zum Zwecke der Verbreitungin
einer Druckschrift.

2. Anzeigen sind mangels abweichender Vereinbarung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB3 abzurufen. Ist
im Rahmen eines Anzeigenauftrages das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist die erste Anzeige
innerhalb der voranstehenden Jahresfrist abzurufen. Die weiteren Anzeigen sind innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzurufen.

3. Bei Anzeigenauftrégen Uber mehrere Anzeigen kann der Auftraggeber -vorbehaltlich der Zustimmung des
Auftragnehmers-innerhalb der vereinbarten bzw. derin voranstehender Ziffer 2 genannten Frist iber dieim Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abrufen.

4. Anzeigen und/oder Fremdbeilagen werden nur aufgrund bestimmter Weisung des Auftraggebers und
Bestatigung durch den Verlag in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift abgedruckt. Bei rubrizierten Anzeigen erfolgt der Abdruckin der jeweiligen Rubrik, ohne daf dafiir eine
besondere Vereinbarung erfolgen muR. Plazierungsangaben durch den Auftraggeberwerden nichtals verbindliche
Weisung, sondern als unverbindlicher Plazierungswunsch akzeptiert.

5.Anzeigen, die zum Beispiel aufgrund einer redaktionellen Aufmachung nichtals Anzeigen erkennbar sind, werden
vom Verlag durch Hinzufligung des Wortes ,Anzeige” deutlich als Anzeigen kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich das Recht vor, Anzeigenauftrédge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen. Die gilt insbesondere ,
wenn der Verlag aufgrund pflichtgeméaBen Ermessens einen Versto3 der Anzeige oder Beilage gegen Gesetze,
behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten feststellt oder die Vertffentlichung dem Verlage unzumutbar ist.
Beilagenauftrage werden auch dann nicht durchgefiihrt, wenn die Beilagen durch Format oder Aufmachung den
Eindruck eines Bestandteils der Druckschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. AuBerdem behélt sich der
Verlag vor, Beilagenauftrage aus technischen oder vertriebliche Griinden bis zur Vorlage eines Musters der Beilage
und ihrer Billigung abzulehnen. Das voranstehende gilt ebenfalls fir Auftrage, die bei Vertretern, Geschéftsstellen
oder Annahmestellen aufgegeben werden. Der Verlag wird bemiiht sein, die Ablehnung eines Anzeigenauftrages
dem Auftraggeber mdglichst unverziiglich mitzuteilen.

6. Nachldsse gemal3 Anzeigenpreisliste werden nur fiir innerhalb eines Jahres erscheinende Anzeigen eines
Werbungtreibenden gewdhrt. Die Frist fir NachlaBauftrage beginnt mit dem Erscheinen der ersten
nachlaBberechtigten Anzeige.

7.Kann ein Anzeigenauftrag aus Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfullt werden, so steht dem
Verlag unbeschadet weiterer Rechte, ein Erstattungsanspruch in Hohe des Unterschieds zwischen dem gewahrten
und dertatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlasses zu. Dies gilt nicht, wenn die Nichterfiillung vom Verlag
zu vertreten ist.

8.Der Auftraggeber hat den Anzeigentext und einwandfreie Druckunterlagen bzw. die Beilagen dem Auftraggeber
rechtzeitig zu liefern. Der Verlag ist bemtiht, fiir erkennbar fehlerhafte Druckunterlagen unverziglich Ersatz
anzufordern. DerVerlag gewahrleistetim Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeitenfurden
belegten Titel tbliche Druckqualitat.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und wenn dies technisch moglich ist geliefert. Der

Auftraggeber haftet fir die Richtigkeit der zurtickgesandten Druckabzlige, wobei der Verlag Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb einer von ihm bei Ubersendung der Probeabziige gesetzten Frist mitgeteilt werden, beriicksichtigt.
Farbandrucke werden nur gegen Berechnung der anfallenden Mehrkosten geliefert.

10. Es wird die tatsachliche Abdruckhohe berechnet, sofern der Auftraggeber keine besonderen GroBenvorschriften
vorgibt.

11.Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Rechnungserhalt an laufenden Frist zu zahlen,
sofern keine anderen Zahlungsfristen bzw. Vorauszahlung vereinbart ist.

12.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Verlag ist berechtigt, bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung von laufenden Anzeigenauftragen bis zur Bezahlung zuriickzustellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung zu verlangen.

13. Liegen begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vor, so kann der Verlag auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel, das Erscheinen
weiterer Anzeigen von der Zahlung offenstehender Rechnungsbetrage sowie Vorauszahlung der weiteren Anzeigen
abhéangig machen.

AufWunsch liefertderVerlag zusammen mitder Rechnung einen Anzeigenbeleg. Dafiir werdenje nach Artund Umfang
des Anzeigenauftrages Ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Anstelle eines nicht mehr
beschaffbaren Belegs tritt eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags tiber Erscheinen und Verbreitung der
Anzeige.

14. Falls der Abdruck einer Anzeige ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollsténdig ist, kann der
Auftraggeber eine Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige fordern, dies jedoch nur in Ausmafe, in
demderZweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Dem Auftraggeber steht ein Riicktrittsrecht zu, sofern der Verlag eine
ihm gestellte angemessene Nachfrist zum Abdruck einer ordnungsgemafen Ersatzanzeige nicht erfillt.

SchadenersatzanspriicheausUnmaglichkeitder Leistung und aus Verzug sind aufden Ersatzdesvorsehbaren Schadens
bis zur Hohe des fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlenden Entgelts beschréankt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungshilfen; in den tibrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrankt.

15. Im nichtkaufmannischen Geschaftsverkehr konnen Anspriiche wegen offensichtlicher Mangel von
Anzeigenveroffentlichungen nur geltend gemacht werden, wenn diese Méngel binnen zwei Wochen nach Erscheinen
der Anzeige beim Verlag gertigt worden sind. Im kaufmé@nnischen Geschéftsverkehr sind Méangel jeglicher Art
unverztiglich zu rtigen.

16. Erfullungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz
des Verlages. Fur den Fall, daf der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthaltim Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
ist, sowie fuir den Fall, da3 der Auftraggeber nach VertragsschluB seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus
demGeltungsbereichdesGesetzesverlegt,istals Gerichtsstand der SitzderVerlagsniederlassungin Duisburg vereinbart.
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.



terms and conditions of the publisher

17.Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige,
sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

18.Der Wunsch nach einer von Vorlagen abweichenden Druckwiedergabe kann Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitat von Anzeigen hervorrufen. Etwaige Anspriiche hieraus konnen lediglich im Rahmen der vorstehend
abgedruckten Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen geltend gemacht werden. Der Verlag behalt sich
seinerseits die Berechnung entstehender Mehrkosten vor.

19.Dieallgemeinen undzusétzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaR auch fiir Auftrage tiber
Beikleber, Beihefter oder sonstige technische Sonderausfiihrungen.

Zusétzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a.Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

b. Werbungsvermittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen -und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die jeweils gtiltige Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitervergeben werden.

c. Bei Preisanpassungen treten die neuen Tarife auch fiir laufende Auftrage mit sofortiger Wirkung in Kraft. Dies gilt
nicht gegentiber Nichtkaufleuten bei Auftragen, die innerhalb von 4 Monaten nach VertragsabschluB3 abgewickelt
werden sollen.

d. Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt (zum Beispiel Arbeitskampf, Beschlagnahme,
Verkehrsstérungen, Allgemeiner Rohstoff-oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des
Verlages, als auch in Betrieben, deren sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit 80% der garantierten Auflage
erfiillt sind. Bei geringeren Leistungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die
garantierte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

e. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion
zurVerfligung gestellten Text-und Bildunterlagen. Der Auftraggeber stellt den Verlag vor Anspriichen Dritter frei, die
diesen aus der Durchfiihrung des Auftrags, auch wenn er storniert werden sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt
werden.Erscheinenstornierte Anzeigen, so stehendem Auftraggeberetwaige Anspriiche daraus nurimRahmender
vorstehend abgedruckten Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen zu.

f. Der Verlag behlt sich vor in Ausnahmefallen Anzeigen mit Coupons Riicken an Riicken zu platzieren. Das Fehlen
von Kontrollkennziffern in Coupons etc. berechtigt nicht zu Minderungsanspriichen. AnzeigenfarbausschluB fir die
gleiche Seite kann nurfir Formate ab 2/3 Seite zugesagt werden; AusschluB fiir redaktionelle Verwendung von Farbe
im Umfeld der Anzeige kann nicht zugesagt werden. Auch bei einer Platzierungszusage kann der Verlag, wenn es
technische oder redaktionelle Umsténde erfordern, die Anzeige in Aussnahmeféllen anderswo platzieren.
g.EinRucktrittvom Anzeigenauftragistjeweils nur biszum Anzeigenschlu derjeweiligen Ausgabe méglich. Danach
erwartet der Verlag die Bereitstellung der Druckunterlagen. Erfolgt dieses nicht, ist der Verlag zur Veroffentlichung
einesneutralen Textes oder einervorliegenden Anzeige berechtigt. Die Anzeigenrechnung muBauchin diesem Fall
vom Auftraggeber ohne Abzug voll bezahlt werden. Der Verlag behélt sich auBerdem die Berechnung entstehender
Mehrkosten vor.

h.DerAuftraggeberbesorgtdie ptinktliche Lieferung einwandfreier, geeigneter Druckunterlagen (s. Mediadaten). Bei
der Lieferung von untauglichen Daten (fehlende/Fehlerhafte Elemente) tragt der Auftraggeber das Risiko. Der
Auftraggeber muss sich an die genannten Anzeigenformate halten.

i. Auf Wunsch kann die Herstellung der Anzeigen durch den Verlag vermittelt werden. Fiir die rechtzeitge Lieferung
des Anzeigentextes ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Kosten fiir die Herstellung der Druckunterlagen sowie
Anderungen gehen zu Lasten des Auftraggebers. Die Berechnung erfolgt nach Aufwand und wird auf Anfrage

genannt. FirdieordnungsgeméBe Druckformerstellung haftetderVerlag nicht. Etwaige Anspriiche hieraus konnen
lediglich im Rahmen der Ziffern 8 und 14 geltend gemacht werden. Erfolgt bis zum AnzeigenschluB keine
Einsendung, ist der Verlag zur Veroffentlichung eines neutralen Textes oder einer élteren Anzeige berechtigt. Die
Anzeigenrechnung muB auch in diesem Fall vom Auftraggeber ohne Abzug voll bezahlt werden. Der Verlag behalt
sich auBerdem die Berechnung entstehender Mehrkosten vor.

Bei rechtzeitiger Lieferung des Anzeigentextes erfolgt schnellstméglich die Zusendung eines Korrekturabzugs. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des zuriickgesandten Korrekturabzugs. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die spatestens zum Druckunterlagenschlu8 mitgeteilt werden. Bei nicht
zurtickerhaltenen Korrekturabziigen gilt die Druckreife als erteilt.

Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir das Werbegeschft in Online-Medien
der Markt Control Multimedia Verlag GmbH & Co.KG (nachfolgend Markt Control)

1. “Auftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Werbeschaltungen eines Werbungtreibenden in einem Onlinedienst zum
Zweck der Verbreitung. Werbung fiir Waren bzw. Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden innerhalb
eines Auftrags bediirfen einer gesonderten schriftlichen Vereinbarung.

2. Werbeschaltungen sind — wenn nicht anders vereinbart - zur Veréffentlichung abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Rechtzum Abruf einzelner Werbeschaltungen eingeraumt, soist der Auftraginnerhalb eines Jahres
seit Veroffentlichung der ersten Werbeschaltung abzuwickeln.

3.BeiAbschlissenistder Auftraggeberberechtigt,innerhalbdervereinbarten bzw. derin Ziff.2genannten Fristunter
demVorbehaltvorhandenerKapazititauch Giberdieim Auftraggenannte Menge hinaus weitere Werbeschaltungen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die Markt Control Multimedia nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadetetwaigerweiterer Rechtspflichten,den Unterschied zwischendem gewéhrtenunddem
dertatséchlichen AbnahmeentsprechendenNachla Markt Control zuerstatten. Der Werbungtreibende hat-wenn
nichts anderes vereinbart - riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbeschaltungen
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlaf3, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlal3 von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachla3
erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. Bei Konkurs oder
gerichtlichem Vergleich entféllt jeglicher Nachla.

5.Die Aufnahme von Werbeschaltungen auf bestimmten Seiten oderan bestimmten Stellen erfolgtdann, wenn der
Auftraggeber erklart hat, daf die Werbeschaltung an einer bestimmten Stelle erscheinen soll, und dies von Markt
Control schriftlich bestatigt worden ist. Rubrizierte Werbeschaltungen erscheinen in der jeweiligen Rubrik,
ohne daf dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf. Fiihrt der Inhalt der Werbeschaltung zum Abdruck
einer Gegendarstellung, hat der Auftraggeber die Kosten des Abdrucks nach MaBgabe der jeweils giiltigen
Preisliste zu tragen.

6. Werbeschaltungen werden von Markt Control durch Zusétze als solche kenntlich gemacht, wenn aus der
Plazierung oder aufgrund der Gestaltung der Werbeschaltung deren werbliche Absicht nicht deutlich
genug hervorgeht.

7.Markt Control behélt sich vor, Werbeauftrage wegen ihres Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
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nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn der Inhalt
gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verst6Bt oder die Veréffentlichung

der Werbung fiir Markt Control unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir einzelne Werbeschaltungen im Rahmen
eines Abschlusses. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Dariiber
hinaus kann Markt Control eine bereits veréffentlichte Werbung zurlickziehen, wenn der Auftraggeber
nachtraglich Anderungen der Inhalte in der Werbung selbst beziehungsweise hinter der Werbung oder
durch die Verweise (Link) vornimmt, deren Verbreitung dem Anbieter nicht zumutbar sind.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Anzeigenvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Anzeigenvorlagen fordert Markt Control unverziiglich Ersatz an.

Der Werbekunde wird die Daten und Informationen, die zur Schaltung der Werbemittel notwendig sind,
Markt Control rechtzeitig und vollsténdig zur Verfligung stellen. Der Werbekunde hat Markt Control die
Daten spatestens fiinf Kalendertage vor Beginn der Werbeschaltung in dem vereinbarten Format zu
liefern. Als Gibertragungsfahiges Datenmaterial werden benétigt: komplette HTMLDokumente oder
Textdateien und Bilddateien in komprimierten Formaten (z.B. gif oder jpg). Die Anlieferung der Daten
erfolgt online. Fiir mogliche bei der nétigen Dateikonvertierung aus anderen Formaten entstehende
Qualitatsverluste Gbernimmt Markt Control keinerlei Gewahrleistung.

Markt Control wird dem Auftraggeber die vereinbarte Schaltungszeit in Rechnung stellen, wenn der
Auftraggeber Unterlagen, Texte oder Datenmaterial nicht rechtzeitig oder nicht ordnungsgemaf
gekennzeichnet geliefert hat und dadurch die Online-Werbung nicht oder nicht vertragsgemaf zur
Schaltung gekommen ist. Der Auftraggeber trigt das Risiko fiir etwaige Ubermittlungsfehler bei
fernschriftlich oder fernmtindlich mitgeteilten Texten.

9.1m Verhéltnis zu Markt Control tragt der Auftraggeber die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fiir die Werbung zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen (Dateien). Dies gilt auch
fur diejenigen textlichen oder bildlichen Dateien, die hinter einem Verweis (Link) unmittelbar

und/oder mittelbar zu finden sind. Dem Auftraggeber obliegt es, Markt Control von Anspriichen Dritter
freizustellen, die aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen Markt Control erwachsen. Markt Control ist nicht
verpflichtet, Auftrage und Werbung daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Der Auftraggeber tibernimmt ebenfalls die Verantwortung fuir den ordnungsgemaBen technischen Zustand
derangelieferten Daten. Fiir Schaden/Folgeschaden aus fehlerhaften Skripten/Dateien oder Viren haftet der
Auftraggeber gegentiber Markt Control.

10. Markt Control gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils tiblichen
technischen Standard entsprechende, bestmdégliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber

ist jedoch bekannt, da3 es nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen
freies Produkt zu erstellen.

Ein Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere nicht vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) - durch
Storung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder - durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen
Providern) - durch unvollstéandige oder/und nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies
(Zwischenspeichern) oder - durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht ldnger als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers tber einen erheblichen Zeitraum im Rahmen einer zeitgebundenen

Festbuchung (mehr als 10% der gebuchten Zeit) entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiur den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

Der Auftraggeber hat bei fehlerhafter Veroffentlichung der Werbung Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzschaltung, aber nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Werbung beeintréchtigt wurde. Ist eine
Ersatzwerbung im Hinblick auf den Inhalt der Werbung nicht méglich, 1aBt Markt Control eine ihm fiir die
Ersatzwerbung gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber in dem genannten Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ruickgdngigmachung des Auftrags.

Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei
ungentgender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor der Veréffentlichung der néchstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

11. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluf3 und
unerlaubter Handlung sind bei leichter Fahrldssigkeit von Markt Control, seiner Vertreter oder
Erflllungsgehilfen ausgeschlossen. Dies gilt nicht fiir die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; in
diesem Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Schadensersatzanspriiche aus
Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens. Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfullungsgehilfen ist die Haftung
gegenuiber Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt nicht fur
die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

Reklamationen missen spatestens zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.
Spétere Schadensersatzanspriiche sind in jedem Fall ausgeschlossen.

12. Féllt die Durchfiihrung eines Auftrags aus programmlichen oder technischen Griinden,insbesondere
wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streiks, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen,Stérungen aus dem
Verantwortungsbereich von Providern, Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Grunden aus, so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach Mdoglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergtitungsanspruch von Markt
Control bestehen. Sofern es sich um eine erhebliche Verschiebung handelt wird, der Auftraggeber hiertiber
informiert.

13. Onlinewerbung wird nach der jeweils gliltigen Preisliste von Markt Control abgerechnet. Der Preis ist die
Vergutung fur die Schaltung der Online-Werbung. Eventuelle Produktionskosten werden gesondert
berechnet, sofern keine anderen Absprachen bestehen.

Preisanderungenim Rahmen eineslaufenden Abschlusses werden mindestens einen Monat vor Inkrafttreten
dem Auftraggeber schriftlich bekanntgegeben. Der Auftraggeber hat in diesem Fall ein einmaliges
Kiindigungsrecht. Der Auftraggeber muf3 dieses Kiindigungsrecht innerhalb von zwei Wochen nach
Bekanntgabe durch Markt Control schriftlich austiben. Die Kundigung erfolgt zum Zeitpunkt der
Preisanderung.

14. Samtliche Preise It. Preisliste verstehen sich als Nettopreise. Rechnungsstellung erfolgt sofort nach
VertragsabschluB3, spatestens aber vierzehn Tage nach erstmaliger Veroffentlichung der Werbeschaltung.
Ubersteigt die Belegungsdauer einen Monat, wird vor Beginn einer Belegungsdauer eine Rechnung iiber den
kommenden Belegungszeitraum gestellt.
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15. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachl@sse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

16.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Markt Control kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Werbeschaltungen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist Markt Control berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Werbeabschlusses das Erscheinen weiterer Werbeschaltungen ohne Riicksicht auf das urspriinglich
vereinbarte Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrége abhangig machen.

Fir die Rechtzeitigkeit der Zahlung kommt es auf den Eingang des Betrages auf dem Bankkonto von Markt
Controlan. Eingehende Zahlungen werden zunachst mit den Kosten, dann mit den Zinsen und zuletzt mit der
Hauptsache verrechnet. Wird bei Zahlungsverzug ein Inkassobtiro mit der Forderungseinziehung beauftragt,
so hat der Auftraggeber die aus dieser Beauftragung entstehenden Kosten mit Ausnahme des
Erfolgshonorars zu tragen.

Eine Zurlickbehaltung von Zahlungen durch den Auftraggeber aufgrund anstehender Leistungen aus
anderen Auftragen mit Markt Control ist ausgeschlossen. Eine Aufrechnung mit Forderungen gegen Markt
Control ist nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderungen zuléssig.

17.Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen und Daten sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

18. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die geschaltete Online-Werbung auf ihre VertragsgeméBheit zu
tberpriifen und Markt Control Mangel innerhalb von drei Tagen nach Schaltung unter genauer Bezeichnung
der Beanstandung schriftlich anzuzeigen. Nichtkaufleute hingegen haben Markt Control offensichtliche
Méngel innerhalb von zwei Wochen nach Schaltung schriftlich anzuzeigen. Zur Erhaltung der Rechte des
Auftraggebers genligt die rechtzeitige Absendung der Anzeige.

Erfolgt keine fristgemaBe Mangelanzeige, so entfallen samtliche Gewahrleistungsanspriiche. Im Fall von
Méngelnkann der Auftraggeberverlangen, den Mangelinnerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Zugang der
Méngelanzeige zu beseitigen. Markt Control wird die Nachbesserung durch eine Ersatzschaltung vornehmen.
Markt Control kann die Nachbesserung verweigern, wenn sie einen unverhéltnismaBigen Aufwand erfordert.
Ist eine Nachbesserung - gleich aus welchem Grund - nicht méglich oder von Markt Control trotz
angemessener Fristsetzung des Auftraggebers verweigert worden, steht dem Auftraggeber das Recht zu, von
Markt Control Riickgdngigmachung des Auftrags (Wandlung) oder Herabsetzung des Preises (Minderung) zu
verlangen. Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers und dabeiinsbesondere Schadensersatzanspriiche
sind - von den Féllen des Vorsatzes und der groben Fahrlassigkeit abgesehen - ausgeschlossen.

19. Markt Control behalt sich das Recht vor, fiir Werbeschaltungen an Platzen, die nicht als
Belegungsmaoglichkeit in der Preisliste aufgefiihrt sind, von der Preisliste abweichende Sonderpreise
festzulegen. Markt Control behélt sich ferner das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften,
Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach
Rechnungsstellung vorzunehmen.

20. Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter
der Voraussetzung, dal die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Markt Control behalt sich
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, daB die
Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Werbeschaltungen bejaht.

21. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste von Markt Control zu halten. Die von Markt
Control gewahrte Mittlungsvergiitung, die sich aus dem Kundennetto (nach Abzug von Rabatt, Boni,
MangelnachlaB) errechnet, darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Anzeigenauftrage durch Werbungsmittler und Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung angenommen.

Eine Provision wird nur von Markt Control anerkannten Werbemittlern vergutet. Voraussetzung ist, daf3 der
Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird, ihm die Beschaffung von Texten bzw. Daten obliegt und
eine entsprechende Gewerbeanmeldung vorgelegt werden kann, aus der sich die Werbemittlertatigkeit
ergibt. Markt Control steht es frei, Auftrage von Werbemittlern/ Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel
an der berufsmaBigen Austibung der Mittlerfahigkeit bestehen.

22.Im Rahmen der Geschiftsbeziehungen bekanntgewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet
und gespeichert. Die Daten werden zu keinem anderen als zu den Zwecken des Anbieters verwendet. Die
Vorschriften des Teledienstedatenschutzgesetzes (TDDSG) sind zu beachten.

23. Fur die Gewéhrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer
mebhrals 50prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Markt Control gewéhrt Konzernrabatt nur bei privat-
wirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen. Dies gilt nicht fiir den ZusammenschluB verschiedener
selbstandiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des
o6ffentlichen Rechts beteiligt sind.

24. Sollten einzelne oder mehrere Bestimmungen des Vertrages und/oder dieser Allgemeinen
Geschéftsbedingungen unwirksam oder nichtig sein oder werden, so gelten die tibrigen Bestimmungen
gleichwohl. An die Stelle einer unwirksamen oder nichtigen Bestimmung tritt diejenige wirksame, die die
Vertragsparteien beiKenntnis des Mangelszum Zeitpunktdes Vertragsabschlusses vereinbart hatten,umden
gleichen wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen. Entsprechendes gilt fiir die Ausfiillung von Vertragsliicken. Die
Aufhebung und die Kiindigung des Vertrags beddirfen zu ihrer Wirksamkeit der

Schriftform.

25. Erfiillungsort und Gerichtstand ist der Sitz des Verlages.

MARKT CONTROL
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